GRAFICKY MANUAL

I






Tento graficky manudl je ur€en pro zaméstnance MK
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Primarni barva

MK RUZova
HED2C57

0/92/50/0

Primarni barva spole¢nosti MK psychology je odstin rdzové pojmenovany také jako MK Rizova.
Tento odstin vystupuje také pod HEX kbdem #ED2C57.
Pro tisk vznikla upravend varianta modelu CMYK v poméru barev C =0,M =92, Y =50a K = 0.

Barevnost 7



Dopliikové barvy

Bila
#000000 #FFFFFF
o/o/o/100 o/o/o/o

MK RUZovd je rovnéz podporena dvéma doplikovymi barvami. Jednd se o bilou a €ernou.
Bil& je definovana HEX kédem #FFFFFF a CMYK kédem sestdvajicim se ze samych nul.
Cernd vyuZiva HEX kbd #000000 a pfi tisku pouzivd C =0,M =0,Y = 0a K =100

Barevnost



MK RGZova
(81% sytost)

RGZova 75
(75% sytost)

RUZova 50

(50% sytost)

RGZova 25
(25% sytost)

RGZova 10
(10% sytost)

Odvozené barvy - primarni

Odvozené barvy slouZi jako alternativy k
MK rdzové, bilé a ¢erné uréené k dekoraci.

Mohou byt pouZity joko podbarveni
tabulek, jako pozadi pro prispévky
na socidlni sité nebo jako barva pro
merchandise.

V zddném pripadé nenahrazuji primarni i
doplikové barvy v logu €i firemni identité.

Barvy odvozené z primdarni barvy vznikly
Gpravou sytosti (S) v HSB modelu primarni
barvy.

Barevnd policka zobrazuji jednotlivé barvy
v porovndni s MK rdzovou, které@ ma 81%
sytosti.

Barevnost
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Odvozené barvy - doplnikové

Barvy odvozené z doplikovych barev

vznikly apravou jasu (B) v HSB modelu
cerné barvy. Sedd 30
V pfipadé tisku dochdzi k aprave cerné (K) (30% jas)
v modelu CMYK.

Stejné jako barvy odvozené z MK rdzové,
barvy odvozené z doplrikovych mohou byt
pouzity na dekoraéni Gcely.

Nesmi vSak nahradit prminarni a
doplnkové barvy ve firemni reprezentaci.

Seda10 Seda 90
Barevnd poligka zobrazuji jednotlivé barvy (10% jas) (90% jas)
v porovnani s bilou (100% jasu) a &ernou
(0% jasu).

Seda20 Bila

(20% jas) (100% jas)
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Pfehled barevnych kod

HEX CMYK
238 [ 42 | 86 #ED2C57 0/92/50/0
238 [ 60 / 98 H#EE3C62 0/87/43/]0
238 [ 119 [ 145 HEE7791 o/e66/23/0
RUZové 35 238 [ 164 [ 171 #ED9AAB 3/50/18/0
RGZ0VE 25 238 [ 179 [ 191 H#EEB3BF 3/39/14]/0
RGzZova 10 238 [ 214 [ 219 #EED6DB 7/20/9/0

Barevnost
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PFehled barevnych kodt

RGB HEX CMYK
o/o/o0 #000000 o/o0/o0/100

Seda10 26 [ 26 [ 26 HI1A1ATA o/o/o0o/97
Sedd 20 51/ 51/ 51 #333333 o/o/o0/92
Seda 30 77 [ 77 | 77 #4D4D4D o/o/0/ 84
Sedd 90 230 / 230 [/ 230 #EGEGEG o/o/o/13
Bilé 255 [ 255 [ 255 H#FFFFFF o/o/o/o

Barevnost
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Zasady pouziti vSech typu log

Se véemi logy nesmi byt
manipulovano v rdmci jejich tvaruy,
textu a uzitych fontd.

VSechna loga nesmi byt
neproporciondiné zvétsovana a
deformovana

VSechna loga nesmi byt uzavirdna
do rémeckd a boxy, ani za Geelem
podlozeni prijatelnou barvou

VSechna loga nesmi obsahovat
efekty jako napriklad vrzeny stin a
vytazeni

VSechna loga nesmi byt
zobrazovdna v jiné nez vodorovné
poloze

VITAVAS n

SE VI{ NEME
VAS KOLEKTIV

VSechna loga nesmi byt pouzita v
rdmci textu a vet.

Loga ani jejich ¢asti nesmi byt
zasazend jako pismena do textu

Logo 15



Zakdazana pouziti

Loga by neméla byt umistovana na Loga by neméla byt umistovana na Loga by neméla byt umistovana do
jidlo, kde by byla rozkouskovdna a jednordzové predmety, které skonci v mist, kde budou zaspinéna
ndsledné poziena odpadkovém kosi

16 Logo



Hlavni typy log

¢ernobilé obrysové

&ernobilé obrysové (bilé)

—

Logo 17
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Barevné logo

"¢, MK Psychology

Cc
w I AN

©

Sy
-

Barevné logo je zdkladnim stavebnim prvkem firemniho logotypu a od né&j jsou ndlsedné odvozeny vSechny variace.

Barevné logo reprezentuje firmu a firemni barvy. Diky jeho dulezitosti je pouZivano v§ude, kde to barevny podklad dovoli.
PouZiva se predevsim ve firemni komunikaci a prezentaci.

Barevné logo se objevuje ve dvou variantdch - ¢tvercové a dlouhé.

Ctvercové logo je hlavnim firemnim logem. Obsahuje hlavni symbol - slou¢ené ,MK’, kde M’ je Eernou barvou a posledni
noZi¢kou skryté za K’ ve firemni rdZové. Ve spodni ¢dsti je vytvoren prlrez, ve kterém je vepsdno ,psychology.
Mélo by byt pouzivano ve vétsiné pripadd. Od jeho poutziti upoustime ve chvili, kdy by hrozilo, Ze text ,psychology’ bude diky
své velikosti necitelny.
Takzvané dlouhé logo je alternativni variantou loga &tvercového vyuzivané v pfipadé malé velikosti. Je také mozné ho

pouZit, pokud celkovy prostor pro jeho umisténi je spiSe Ctvercovy a logo by ho nevyuzilo cely, coz by vyustilo v mensi
velikost loga oproti ostatnim.

Logo



Pouziti barevného loga

M Psychology

Barevnd loga se mohou pouzivat na
bilé barveé a Sedé s podilem Cerné
maximainé 25%

N

psychology
- w

Barevnd loga nesmi byt pouzita na
podkladu zobrazujicim jinou barvu
nez bilou a svétle Sedou

U barevnych log nesmi dojit k
manipulaci s barvami

Barevnd loga mohou byt umistena
na obrdzku prekrytém bilou barvou
alespon z 80%

Barevnd loga nesmi umisténa na
obrazcich bez bilého prekryvu a
ztmavenych obrdzcich

Pfi malé velikosti loga je hutné pouzit
podlouhlé logo

>
R

"~
(D)
02
f<

Ctvercové barevné logo nesmi byt
zmenseno tak, aby nebylo mozné
precist slovo ,psychology’

Logo 19



Cernobilé obrysové logo

Cernobilé obrysové logo je jednobarevnou variantou
loga barevného. Zatimco barevné logo se nesmi
pfebarvovat, ani umistovat na barevné podklady,
cernobilé obrysové logo je k tomuto G€elu navrzeno.

Narozdil od barevného loga je zde pismeno K, které
je obycejné v MK rlzové, vyvedeno v obrysu, aby byla
zachovdana dvoji podoba pismen a zdroven, aby logo
mélo pouze jednu barvu.

Cernobilé obrysové logo se téz objevuje ve Etvercové a
dlouhé varianté, pficemz pravidla pro uziti téchto typu
jsou stejnd jako u loga barevného.

Cernobilé obrysové logo je definovéno v dvou
zakladnich barvach - éerné a bilé. Tyto barvy musi
byt pouzity tak, aby byl zachovan kontrast mezi logem
a pozadim. Napfiklad ¢erné logo se mUze objevit na
svétle oranzovém podkladu, nikoliv vSak na tmavé
modrém.

Cernobilé obrysové logo je mozno obarvit na viastni
barvu, vyZzaduje-li to graficky manudl dokumentu, kam
bude logo umisténo. Jednd se napriklad o tiskoviny k
akci, kde bude logo umisténo mezi sponzory.

VSechny barevné Gpravy loga rovnéz musi byt
provedeny v rdmci dobrého vkusu.

20
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Pouziti €éernobilého obrysového loga

ﬁ ﬂ l/§/ MK Psychology

N

psychology
- eow AN

Cernobilé obrysové logo mlze Cernobilé obrysové logo maze byt Cernobilé obrysové logo musi byt Pfi malé velikosti loga je nutné pouzit
byt pfebarvovano a umisténo na prekryto pfechodem za dodrzeni uzito v barevné kombinaci, aby byl podlouhlé logo
libovolny barevny podkliad kontrastu a dobrého vkusu zachovan kontrast

Cernobilé obrysové logo nesmi byt Cernobilé obrysové logo nesmi byt
pouzito v barevné kombinaci, kterd zmenseno tak, aby nebylo moziné
neni dostatecné kontrastni precist slovo psychology’

Logo 21
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Ikony

Ikony jsou dekoraéni verze barevného a ¢ernobilého
obrysového loga. slouzici pro dekoracni Gcely.

Nachdzeji se ve ¢tvercové varianté a vyuzivaji ikony
.MK” v barevném i Cernobilém provedeni.

Diky absenci vyfezu s textem ,psychology” se na né
nevztahuje velikostni limit.

Ilkony mohou byt umistény jako favicon na kartu webu
nebo na rizné dekoraéni pfedméty. Jelikoz ikony
vypoustéji plny nazev firmy, nemély by byt pouzity jako
ndhrazka za barevné nebo ¢ernobilé obrysové logo.

V pfipadé§, Ze je ikoka moc vyrazng, Ize uvazovat o
pouZziti dekoracniho loga.

Na barevnou ikonu se vztahuiji stejnd pravidla joko na
barevné logo. Na ikony ¢ernobilé se aplikuji pravidla
€ernobilych obrysovych log.

Logo
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Dekoracnilogo

Dekoraéni logo je specidini variantou jednobarevného loga pro okrasné Gcely.
Dekoracni logo vyuziva celkovy obrys ikonického symbolu ,MK”. Toto logo je dostupné pouze ve Ctvercové varianté.

Dekoracni logo se hodi pro vytvareni vzorkd - napfiklad na certifikaty, nebo textilie. Rovnéz muze stat na reklamnich
predmétech, kde nemluvime o pfimé reprezentaci firmy.

Dekoracéni logo nesmi byt pouZito jako ndhrazka barevného nebo jednobarevného obrysového loga, nebot vypousti
ikonickou dvoubravnost pismen a pIiny ndzev firmy.

Rovnéz nesmi stat samostatné bez kontextu, kdy by mohlo dojit k zdméné se znackou Michael Kors. Pokud bude tedy
dekoracni logo na reklamnich materidlech, mélo by byt pobliz ndzvu firmy, nebo vyménéno za jinou variantu loga,
napfiklad ikonku.

Na dekoraéni logo se vztahuji stejna pravidla pouziti jako na éernobilé obrysové logo.

24
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Pouziti dekoraéniho loga

Logo 25



Logo pro vysoky kontrast

IVK Psychology VK Psychology

Logo pro vysoky kontrast je variaci na ¢ernobilé obrysové logo, pismena jsou ovsem spojend a vyplnénd barvou.

Logo pro vysoky kontrast existuje pouze v dlouhé varianté, pficemz pravidla pro jeho uZiti jsou stejnd jako u loga ¢enobilého
obrysového.

Logo pro vysoky kontrast se pouziva pouze ve vyjimecnych pfipadech kdy je potfeba jednobarevné logo a hrozi, Zze obrys
pismene K“ nebude dostate¢né vyrazny.

Diky vypusténi ikonickych dvou barev pismen a podobnosti se znackou ,Michael Kors” se jednd o ,,nouzovou variaci” loga,
k pouziti pouze v nejkrajnéjsich pripadech.

26 Logo






Umisténi

VI Psychology

Ochrannd zéna kolem loga je na vSech strandch dvojnasobek Sifky nozicky pismene K.
V této zOné se nesmi objevit text, obrazky, ani jina loga.

28 Logo



Minimalni velikosti

— 4

BevEholeay 2,5 mm I M Psychology

Nmm ]: P_“Y-A]{ mm ]: MK PSYChOIOQY

25mm I MK Psychology

Ctvrecovd loga musi byt vzdy minimalné 11 mm vysokd, aby byla zajisténa ¢itelnost textu ,psychology’.

Loga dlouhd Ize zmensit az na vysku 2,5 mm. Vyjimka je €ernobilé obrysové logo, které diky obrysdm pismene ‘K musi byt
mMinimdalné 11 mm vysokeé.

Pokud potfebujeme jednobarevné logo mensi nez 11 mm, pouzijeme logo pro vysoky kontrast.

Logo 29
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Hlavni font

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk
LI Mm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Vv Ww XX Yy £z
0123456789.?2!-_:()

Poppins

Hlavnim fontem MK Psychology je font Poppins. Jednd se o volné dostupny bezpatkovy font.

Poppins se pouZiva v logu ve slové ,psychology”. Ddle na webu, v nadpisech tisténych i digitdinich materidald. Pokud se
dokument bude vyskytovat v digitaini i tisténé podobé, Ize jej pouZit jako font pro odstavce.

Typografie
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Doplitkovy font ﬁ
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI

Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv
Ww Xx Yy 27z
0123456789.2!-_;()

Source Serif

Dopliikovy font pro MK Psychology je Source Serif. Jednd se o volné dostupny patkovy font.
Source Serif se pouziva jako pismo odstavct v tisténych dokumentech.

I
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Barevnost fontu

Na svétlém pozadi je mozno pouzit MK riizovy i €erny text

Na svétle riZzovém pozadi je mozZno pouzit pouze ¢erny text

Na tmavém pozadi je mozno pouzit i bily text

Na tmavém riuzovém pozadi je mozno pouzit pouze bily text

Typografie 33



Rezy v béznych dokumentech

Nadpis Poppins pouziva fez BOLD

Obycejny odstavec pouZiva fez REGULAR.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed elit dui, pellentesque q, faucibus vel, interdum nec, diam. In
sem justo, commodo ut, suscipit at, pharetra vitae, orci.

Text, ktery potiebuji zvyraznit, bude fezem BOLD.

Eventuelné je také mozné informaci zvyraznit Fezem BOLD a MK rizovou. To vSak déldme u neformalnich dokumentt. A
polud to dovoli barevnost pozadi. Lze také pouZit kurzivu.

Nadpis Sans Serif také pouziva rez BOLD

Obycejny odstavec pouzivd fez REGULAR.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Sed elit dui, pellentesque a, faucibus vel, interdum nec, diam. In sem justo,
commodo ut, suscipit at, pharetra vitae, orci.

Text, ktery potfebuji zvyraznit, bude fezem BOLD.

Rovnéz je mozné pouzit kurzivu. U patkového pisma nepouzivame riizového zvyraznéni.

Tyto fezy se pouzivaji v béZznych dokumentech. Grdfici si vyhrazuji pravo v ostatnich propagacnich materidlech vyuzivat
ostatnich fezu.

34
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Ikonky

Neplést s ikonami - verzemi log bez textu.

MK Psychology pouZiva ikonky jako vizudlni metodu
popisu svych viastnosti a nabizenych sluzeb.

Ikonky se uplatiuji pfedevsim na webu, mohou se vSak
objevit na vSech materidlech.

Zakladni ikonka obsahuje piktogram vyjadfujici sluzbu
Ci kvalitu. Ten se skladdd z €ernych a rdzovych €asti. Pro
pouziti na tmavém podkladu se Cerné Casti prebarvi
bilou barvou.

Pokud je zapotrebi pouZit ikonku na rdzovém pozadi,
kde by mohlo dojit k malému kontrastu s rdZzovou ¢dasti,
poufZije se jednobarevnd verze ikonky v bilém nebo
cerném provedeni.

Ikonky se nesmi pfebarvovat na jiné barvy.

Dekorace




I[....................... Barevne variace ikonek

@ OO0 OO& OO0
> G kearyd Karn

Tmavé barvené ikonky Tmavé jednobarevné Svétlé barevné ikonky Svétlé jednobarevné
ikonky ikonky

Existuji ¢tyfi barevné variace pro pouziti na rdzné barevnych podkladech.

Tmaveé barevné ikonky jsou uréeny k pouZiti na svétlych povrsich jako je bilg, svétle Sedd a zesvétlené obrazky.
Tmavé jednobarevné ikonky se hodi pro svétle rzovou, kde by hrozilo, Ze rdzové ¢dasti splynou s pozadim.
Svétlé barevné ikonky jsou uréeny k umisténi na tmava pozadi jako jsou Eernd, tmaveé sedd a ztmavené obrdzky.
Svétlé jednobarevné ikonky budou pouZity na tmavsich rlZovych pozadich, kde by se rlZové ¢dasti ikonek ztracely.

Dekorace 39



Ramecky

Ramecky jsou dekoracnim prvkem pro vSechny
podklady MK Psychology.

Radmecky nemaiji definovand presnd velikostni pravidia,
a proto je mozné je uchopit volnéji.

| pfesto musi dodrzovat nékolik pravidel tykajicich se
jejich vzhledu:

« rdmecky musi byt v jedné ze ¢tyf barevnych
kombinaci v sekci Barevnost rdmeckd

« rdmecky neni mozné prebarvovat dle libosti
« rmecky musi byt vzdy dva v protilehlych rozich

« rdmecky musi byt hranaté, s dvéma rameny, které
jsou na sebe kolma a jedno z nich vétsi

« text musi byt od rdmeckd umistén v rozumné

vzddlenosti - zhruba 1.5 ndsobek Sifky ramena

40 Dekorace




Zakazana pouziti ramecku

o Oi— o

Ramecek slouzi pouze k dekoraci a Jedno z ramen rdmecku musi byt Ramena rdmecku na sebe musi byt Ramena radmecku nesmi byt
nesmi byt dominantni prvek viditelneé delsi nez druhé kolma zaoblovana

N El = [ = [ El
| - L

Ramecky musi byt umistény v Ramecky musi byt umistény v rozich NemUzZe byt umistén jiny pocet Ramecky nesmi byt otoceny od
protilehlych rozich rémeckd, nez dva obsahu

Dekorace 41



Barevnost ramecku

RAmecky se objevuji ve Ctyfech
barevnych provdenich.

Barevné tmavé se sklddaji z cerného a
rdzového rdmecku pouZziji se na svétlém
pozadi.

Jednobarevné tmavé obsahuji dva
c¢erné rGmecky a pouZivaji se na svetle
rlzovych pozadich, kde by dochdzelo k
malému kontrastu s rdzovym rdmeckem.

Barevné svétlé se skiadaiji z bilého a Barevné tmavé ramecky Jednobarevné tmavé ramecky

rdzového rdmecku pouziji se na tmavém
pozadi.

Jednobarevné svétlé jsou slozeny ze
dvou bilych rédmeckd a jsou uréeny k
umisténi na tmave rdzovd pozadi, kde by
zaniknul rdZzovy rdmecek.

Barevné svétlé ramecky Jednobarevné svétlé ramecky
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Ramecky

@[ @I Hlavnim dekoracnim prvkem prispévku
jsou rmecky - jeden vpravo nahore a

jeden vlevo dole.

Ramecek tmavy Ramecek tmavy Ramecky jsou jednobarevné (oba jsou
barevny jednobarevny bilé, nebo cerné) a barevné (jeden je

razovy a zbyly bily, nebo gerny).

Radmecky rozdélujeme na svétlé a tmavé.
Sveétlé pouZivaiji bilou jako doplrikovu
barvu a pouZivaji se na tmavém podkladu.
Tmavé rdmecky jsou tvoreny ¢ernou

o barvou a jsou ur€eny k uziti na svétiém
VI Edu VK Edu podkladu.

Ramecek je dopinén o branding (p. 48)
<> ﬁ - ikonu rubriky v levém hornim rohu a o

logo rubriky v pravém dolnim. Tyto prvky
rovnéz koresponduji s barevnosti ramecka.

Ramecek svétly Ramecek svétly
jednobarevny
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Barevnost pozadi pfispévki

Primarni tmavé pozadi

Primarni tmavé pozadi pouzivd MK
rdzovou a jeji odstiny odvozené
zménou sytosti.

* pouZivaiji se svétlé jednobarevné
rédmecky a branding

« texty jsou bilou barvou
- dulezité body jsou tuéné

MK rGiZzova - #ED2C57
(81% sytost)

HEE3C62
(75% sytost)

Obréazek nasobeny MK
riiZovou

Pfispévky nasocidlnisité

Dopliikové tmavé pozadi

Doplnkové tmavé pozadi je
odvozeno od doplikové barvy
¢erné na zdakladeé jejiho jasu.

* pouZivaiji se svétlé barevné
rédmecky a branding

« texty jsou bilou barvou
- duleZité body jsou tuéné a rlzové

#000000
(0% jas)

#H1A1A1A

(10% jas)

#333333
(20% jas)

#4D4D4D
(30% jas)

Ztmaveny obrazek

Primarni svétlé pozadi

Primarni svétlé pozadi pouziva
odstiny MK rdZzové odvozené
zménou sytosti v pdvodni barvé.

* pouZivaji se tmavé jednobarevné
rédmecky a branding

- texty jsou €ernou barvou
- duleZité body jsou tu¢né

H#HED9AAB
(35% sytost)

HEEB3BF
(25% sytost)

Dopliikové svétlé pozadi

Doplrikové svétlé pozadi pouziva
odstiny bilé a jeden svétly odstin
primaérni MK rdzové.

* pouZivaji se tmavé barevné
rdmecky a branding

- texty jsou €ernou barvou
- dulezité body jsou tu¢né a rlzové

HEGEGEG
(90% jas)

#FFFFFF
(100% jas)

Zesvétleny obrazek

H#EEDG6DB
(10% sytost)



Rozvrzeni prispévku

Na obrézku je vidét tzv. bezpecnd zénq,
kam by mél byt umistén vSechen obsah
prispévku, aby nedoslo k necitelnosti
informaci a splyvani prvku.

V obsahu muze byt umistén text, ikony i
jednoduché obrdazky.

Nemély by do néj byt umistovany slozité
obrazky, které by narusovaly jednoduchost
prispévku.

Bezpecna
zéna

Pokud je potrba uZiti sloZitéjsi grafiky,
muUZeme ji umistit do pozadi. Zde je oveSm
nutno ji ztmavit, i zesvétlit, aby byl Citelny

text a viditelné rdmecky.
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Branding

Branding prispévku se skldda z ikony rubriky a loga

rubriky. M< Edu

Momentdliné jsou Ctyfi rubriky:
« MK Edu pro vzdélavaci informace

« MK Tips pro tipy ¢tendfdm 0

« MK Product pro informace o nabizenych sluzbdch S 4

« MK News pro blog a aktuality - - o

Ikona rubriky je umisténd v pravém hornim rohu a je M:||< TI ps
sytlizovand do designu MK ikon. —

Logo rubriky vyuZivé prvku jednobarevné obrysové
ikony (p. 22) z logotypu, za kterou je umisténo
jméno rubriky.

Barevnost téchto dvou prvkd se odviji z barevnosti MK P rOd u CtS

ramecku (p. 48).

==m(| MK News
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Barevné variace brandingu

Tmavy barevny branding Tmavy jednobarevny Svétly barevny branding Svétly jednobarevny
branding branding

= =

VK Edu VK Edu

PouZziti barev pro branding se odviji podle pouzitych ramekd.

Je-li napfiklad pouzito priméarni tmavé pozadi (p. 46), budou pouzity svétlé jednobarevné ramecky (p. 45) a svétly
jednobarevny branding.

Pfispévky nasocidlnisité
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Sdileni jednotlivych pfispévku

= =

Mlzeme mit svétly Stejné tak muaze i
prispévek, ktery tmavy ramecek byt
bude stat sdilen samostatné!
samotny!

MK Edu

Prispévek je sdilen samostatné, nebo ve dvojici.
Pokud je sdilen samostatné, mizeme pouZit libovolné pozadi podle obsahu nebo ndlady pfispévku.
Pokud je sdilen ve dvojici, pouZijeme kombinaci jednoho prispévku se svétlym pozadim a jednoho s pozadim tmavym.
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Sdileni prispévku ve dvojici

< <

Pokud bude mit bude jeden
pfispévek vice nez jeden
jeden slide,

VK Edu
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